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CLIQ Digital meldet starken Cashflow und Gewinnwachstum fir
das dritte Quartal

Umsatzanstieg um 91 % auf 77 Mio. EUR im 3. Quartal 2022, angetrieben durch
abonnementbasierte Multi-Content-Streaming-Webportale und Nordamerika

Neue Markteintritte in Lateinamerika
12 Millionen EUR Quartals-EBITDA, Anstieg um 68 %
EPS von 3,30 EUR in 9M 2022 (79 %-Steigerung von 1,84 EUR in 9M 2021)

Operativer freier Cashflow stieg im 3. Quartal 2022 auf 8 Millionen EUR (+76 % von
4,7 EUR Millionen im 3. Quartal 2021)

DUSSELDORF, 3. November 2022 - Die CLIQ Digital AG verdffentlicht heute ihren
ungepruften Finanzbericht fur das dritte Quartal und 9M 2022.

Q3/9M 2022 Finanzergebnisse

Umsatz: Die CLIQ Digital Group erzielte im 3. Quartal 2022 ein weiteres
Rekordergebnis dank eines héheren organischen Umsatzes von 76,5 Millionen EUR
nach 40,0 Millionen EUR im dritten Quartal 2021. Die Wachstumsrate gegenuber
dem Vorjahr betrug dabei 91 % und 19 % gegenuber dem Vorquartal, was den
starken Wachstumskurs des Unternehmens unterstreicht.

Ubersicht:
Mio. EUR Q3 Q3 9M 9M

2022 2021 Verénd. 2022 2021 Verdnd.
Multi-Content 67,1 29,5 127 % 166,2 72,7 129 %
Single-Content 6,7 7.4 -9% 19,4 23,1 -16 %
Werbefinanziert 2,7 31 -13 % 7,7 7.4 4%
Umsatzerlose 76,5 40,0 N% 193,3 103,2 87 %
Nordamerika 44,4 20,1 121 %, 10,7 51,0 N7 %
Europa 26,8 16,4 63 % AR 42,9 66 %
Ubrige 53 35 52 % 1,2 9,3 21 %

Umsatzerlése 76,5 40,0 9N% 193,3 103,2 87 %



Das Quartalswachstum ist auf einen Anstieg der bezahlten Abonnements fur
unsere Multi-Content-Streaming-Webportale zurtckzufihren, die um 127 % auf 67,1
Millionen EUR Umsatz wuchsen nach 29,5 Millionen EUR in 3Q 2021. In allen wichtigen
Regionen stiegen die Umsdtze deutlich an, wobei Nordamerika und Europa im
Vergleich zum Vorjahr 121 % bzw. 63 % zulegten. In der Region Ubrige startete das
Unternehmen den Vertrieb in Lateinamerika mit neuen Markteintritten.

Marketingausgaben: Im 3. Quartal 2022 stiegen die Marketingausgaben aufgrund
eines erhdhten Werbevolumens um 120 % auf 30,4 Millionen EUR nach 13,8 Millionen
EUR im Vorjahr.

EBITDA: Das EBITDA stieg im 3. Quartal 2022 um 68 % auf 12,4 Millionen EUR nach7,4
Mio. EUR im Vorjahr, die bei einer Marge von 16 % nach 19 % im Vergleichszeitraum
des Vorjahres aufgrund der stetig wachsenden Abonnentenzahl.

Ergebnis je Aktie: Dank eines zugrundeliegenden Konzernergebnisses von 8,6
Millionen EUR nach 4,7 Millionen EUR im Vorjahr, wuchs das Ergebnis je Aktie im 3.
Quartal 2022 um 89 % auf 1,33 EUR nach 0,70 EUR im Vorjahreszeitraum. In den
ersten neun Monaten 2022 stieg das Ergebnis je Aktie um 79 % und lag bei 3,30 EUR
gegenuber 1,84 EUR in 9M 2021.

Cashflow: Trotz héherer Marketingausgaben und Investitionen von 2,6 Mio. EUR
sowohl in Content (1,3 Mio. EUR) als auch in die CLIQ.de-Plattform (1,2 Mio. EUR),
stieg der operative freie Cashflow im 3. Quartal 2022 um 77 % auf 8,3 Mio. EUR nach
4,7 Mio. EUR im Vorjahr.

Cash-Position: Zum 30. September 2022 belief sich die Netto-Cash-Position der
Gruppe auf 2,1 Mio. EUR - eine Verbesserung um 7,9 Mio. EUR gegenuber der
Nettoverschuldung zum 30. Juni 2022, die weitgehend mit dem operativen freien
Cashflow Ubereinstimmite.

Ubersicht der Geschéftstétigkeit

Abonnenten: Die Zahl der bezahlten Abonnements per 30.09.2022 fur Multi- und
Single-Content-Streaming-Webportale stieg weiter auf 1,8 Millionen (30.09.2021: 1,2
Millionen) aufgrund der erfolgreichen Marketingkampagnen und des attraktiven
Content-Angebots. Im Laufe des Quartals sank der erwartete durchschnittliche
Lifetime-Value eines neuen Abonnenten leicht auf 71,76 EUR 72,41 EUR im Vorquartal.

Lifetime-Value der Kundenbasis: Der Lifetime-Value der Kundenbasis (LTVCB)
wuchs bis Ende September 2022 sowohl sequenziell auf 131 Millionen EUR
(30.06.2022: 121 Millionen EUR) als auch im Jahresvergleich (30.092021: 68 Millionen
EUR). Der LTVCB stellt den erwarteten Umsatz dar, der aus den bezahlten
Abonnements zum Berichtszeitpunkt Uber deren geschatzte individuelle
Restlaufzeit erzielt wird.



¢ Rentabilitatsindex: Der sechsmonatige Rentabilitdtsindex von CLIQ Digital lag im
3. Quartal 2022 bei 1,46x, verglichen mit 1,63x im 3. Quartal 2021. Der Ruckgang
gegenuber dem Vorjahr ist auf einen allgemeinen Anstieg der
Kundenakquisitionskosten in allen Regionen zurtckzufuhren, einschliel3lich des
neuen Markteintritts in Lateinamerika.

Strategische Updates

e ClLIQ.de: CLIQ Digital wird CLIQde bis Ende 2022 starten. Die Testphase der
Betaversion von CLIQ.de wurde verléngert, um mehr Zeit zu haben, zusatzliche
Leistungstests durchzufuhren, die eine hohe Auslastung Uber die verschiedenen
Content-Kategorien hinweg sicherstellen. Der Start ist fur den 15. Dezember 2022
geplant.

o Digitale Marketing-Dienstleistungen: Im Zuge einer strategischen
Neuausrichtung wurden die Geschdftsaktivitdten im Zusammenhang mit den
(werbefinanzierten) digitalen Marketing-Dienstleistungen ab Mitte August 2022
eingestellt. Die strategische Neuausrichtung sieht eine stérkere Fokussierung auf
die abonnementbasierten Multi-Content-Streaming-Dienste vor, zudem soll eine
bessere Verknupfung des operativen Geschdfts und der Prozesse mit den Zielen
und der allgemeinen Geschdftsstrategie des Unternehmens erfolgen.

Ausblick 2022

Der Vorstand bekrdaftigt seine Prognose fur das Gesamtjahr 2022 und erwartet einen
Umsatz von mindestens 250 Millionen EUR, ein EBITDA von mehr als 38 Millionen EUR
und Marketingausgaben von insgesamt mehr als 90 Millionen EUR im Jahr 2022.

Stellungnahme des Vorstands

.Vor dem Hintergrund einer sich abschwdchenden Konjunktur und der Tatsache, dass
die Verbraucher uberall den Gurtel enger schnallen, haben wir erneut ein
Rekordquartal erzielt’, sagte Ben Bos, Vorstandsmitglied. ,Mit einem Anstieg von
Umsatz, Gewinn und Cashflow gehen wir mit Zuversicht in das vierte Quartal. *

Earnings-Call

Um 10.00 Uhr MEZ wird Ben Bos eine Live-Videokonferenz mit Webcast fur Investoren
und Analysten in englischer Sprache abhalten.

Um an der Telefonkonferenz teilzunehmen und wéhrend der Live-Fragestunde Fragen
zu stellen, ist eine vorherige Registrierung mit Angabe der Kontaktdaten unter

https://eu0lweb.zoom.us/webinar/register/WN_EIOuaA9_Scm6PGTtbhcwYg




erforderlich.

Eine Aufzeichnung des Webcasts wird im Anschluss an die Videokonferenz unter
https://cligdigital. com/investors/financials verfugbar sein.
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Finanzkalender
Vorlaufige & ungeprufte Finanzergebnisse furdas Dienstag 31. Januar 2023
Geschdftsjahr 2022
Geschdftsbericht 2022 und Videokonferenz Dienstag 21. Februar 2023
Hauptversammlung 2023 Donnerstag 6. April 2023
Finanzbericht Q1 2023 und Videokonferenz Donnerstag 4. Mai 2023
Halbjahresfinanzbericht 2023 und Donnerstag 3. August 2023
Videokonferenz
Finanzbericht Q3/9M 2023 und Videokonferenz Donnerstag 2. November 2023

Uber CLIQ Digital

CLIQ Digital ist ein globaler Streaming-Anbieter, der sich auf das Performance-Marketing von
Unterhaltungsprodukten far den Massenmarkt spezialisiert hat und seinen Mitgliedern unbegrenzten
Zugang zu Filmen, Serien, Musik, Hérblchern, Sport und Spielen bietet. CLIQ Digital kann auf eine lange
und erfolgreiche Unternehmensgeschichte im Bereich des digitalen Marketings zurtckblicken und bietet
Nischenprodukte fur den Massenmarkt zu wettbewerbsféhigen Preisen an. Das Unternehmen ist in Gber
30 Landern tatig und beschdéftigte zum 31. Dezember 2021 129 Mitarbeiter aus 32 verschiedenen Landern.
CLIQ Digital ist ein wertvoller strategischer Geschdftspartner fur Netzwerke, Produzenten von Inhalten
sowie fur Verlage und Zahlungsdienstleister. Das Unternehmen hat seinen Hauptsitz in Dusseldorf und
Buros in Amsterdam, London, Paris, Barcelona, Toronto und Florida. CLIQ Digital ist im Scale-Segment der
Frankfurter Wertpapierbérse notiert (ISIN: DEOOOAOHHJR3, WKN: AOHHJR) und Mitglied des MSCI World
Micro Cap Index.

Besuchen Sie unsere Website unter https:[[cliqdigital.com/investors. Hier finden Sie alle
Veroffentlichungen sowie weitere Informationen Uber CLIQ Digital. Folgen Sie uns auf Linkedin | Facebook
[ Instagram.



