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Eroffnung & BegruBRung durch den Versammlungsleiter



Vorlage des festgestellten Jahresabschlusses
der CLIQ Digital AG und des gebilligten
Konzernabschlusses zum 31. Dezember 2022,
des Lageberichts fur den Konzern sowie des
Berichts des Aufsichtsrats fur das
Geschaftsjahr 2022



Nothalie Nijhuis-Lom

Der Motor und das Wachstum von CLIQ wird durch unsere Marketingausgaben angetrieben:
I Jahr 2023 wird das Unternehmen voraussichtlich mindestens 120 Millionen Euro fur
Marketing ausgeben. Eine profunde und herausragende Marketingexpertin in unserem

Aufsichtsrat zu haben, schafft einen erheblichen Mehrwert fUr unser Gremium und fur das
Unternehmen insgesamt. Sie ist nicht nur eine echte Expertin auf ihrem Gebiet und eine sehr
erfahrene FUhrungspersonlichkeit, sondern sie bringt auch viele neue Ideen und Perspektiven

ein, die ihre Wahl sinnvoll unterstutzen und sie zu einer sehr willkommenen Verstarkung
machen.
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Nathalie Nijhuis-Lom
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Erfahrung

1. Erfahrung als Vorstandsmitglied . -
2. Kundenorientiertes Denken g pH
3. 2Zusammenarbeit mit internationalen Markten

4. Erfahrung im Bereich Change Management

5. EinfUhrung neuer Marketingangebote

o
‘e
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Errungenschaften in der Industrie

1. Red Bull Stratos Kampagnen-2usammenarbeit mit
Rundfunkanstalten
Freier Content wahrend der nationalen Nachrichten mit
hohe internationale Einschaltquoten

2. Bekanntester Preis der Werbebranche
2 Lion Awards fur Werbekampagnen

3. Board of Advertisers (BVA)
Leitung einer Change Management Task Force in
Zusammenarbeit mit anderen A-Brand-Unternehmen, um
aktiv auf gesetzliche Marketinggesetze einzuwirken, die sich
auf die Marketingbranche auswirken und unser Geschaft
unterstUtzen konnen
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Wie ich Mehrwert schaffe

1.  Mit meinem 360°-Marketing-
Know-how

2. Mit meiner Erfahrung als globaler
MarktfUhrer

3. Durch kontinuierliche strategische
Analysen der laufenden Aktivitaten
bei CLIQ

CLIC




Vorlage des festgestellten Jahresabschlusses
der CLIQ Digital AG und des gebilligten
Konzernabschlusses zum 31. Dezember 2022,
des Lageberichts fur den Konzern sowie des
Berichts des Aufsichtsrats fur das
Geschaftsjahr 2022



Bericht zum Geschaftsjahr 2022



VISION

Bei CLIQ Digital sind wir der
Meinung, dass Streaming-
Content fUr jede:n
2zuganglich sein sollte.




Unser Ansatz

Bei CLIQ

vertreiben wir an
Verbraucher:iinnen weltweit
abonnement-basierte
Streamingdienste, die
Filme und Serien, Musik,
HorbUcher, Sport und Spiele
bUndeln.

CLIC
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LIZENSIEREN

Wir lizensieren Streaming-Content von
Partneriinnen aus verschiedenen Kategorien,
von Filmen und Serien, Musik, Horbuchern und
Sport bis hin zu Gomes.

BUNDELN

Wir speichern, bundeln und kuratieren
digitalen Content. Innerhalb der CLIQ Tech
Hub kombinieren wir unser dotengesteuertes
Marketing- und Geschaftswissen mit
unserem digitalen Content Warehouse.

Als erfahrene Expert:innen fur Online-Werbung
verkaufen wir Inhalte Uber unsere eigenen Streaming-
Dienste. Wir wecken das Interesse der Online-
Konsument:innen an unserem Streaming-Dienst Uber
einen smart gestalteten Banner, gefolgt von einem
Mitgliedschaftsangebot, das eine kostenlose Probezeit
beinhaltet.



Strategische Ausrichtung

Flagship-Dienst Cliq Zahlreiche
(clig.de) Streaming-Dienste

CLIC



The New Kid on the block:
clig.de

Cliq ist unser Flagship-Streaming-
Dienst.

Unser Ziel:

* Das beste Preis-Leistungs-Verhaltnis in der
Streaming-Branche in Deutschland
anzubieten.

* Das interne Ziel ist es, die Bruttomarge in 12
bis 18 Monaten zu erreichen.

CLIC
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Unsere zahlreichen
Streaming-Dienste

Kern unseres einzigartigen Geschaftsmodells
und Unterscheidungsmerkmal zu
Wettbewerbern

(Streaming-Anbieteriinnen & Online-Werbetreiber:iinnen)

Einzigartiges Angebot an gebiindelten Streaming-
Diensten:

+ Einzigartiges Angebot an gebUndelten Streaming-Diensten

+ Verwendung von mehreren kategorisierten Marketing-URLs
fUr die Online-Werbung

* Profitable Bruttomarge in den ersten sechs Monaten

« Streben nach weiterem Wachstum und globaler EinfUhrung
unserer zahlreichen gebUndelten Streaming-Dienste

CLIC
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Was macht CLIQ als Unternehmen
besonders?

Serviceangebot

1) CebuUndelte Streaming-Dienste vs. einzelne Content-Kategorien
2) Experten fur Online-Werbung vs. outgesourct

3) Ausschliellich lizenzierter Content vs. Selbstproduzierter Content

4) Zahlreiche Streamingdienste vs. ein einzelner Streamingdienst

KPI 2ur Steuerung unseres Geschaftes

5) Wir konzentrieren uns auf profitables Umsatzwachstum vs.
Umsatzwachstum only

CLIC



Leute fragen uns oft

Was verkauft CLIQ?



Werfen wir einen
genaveren Blick
auf unser Business!



Zahlreiche Streaming-Dienste

Single-Content-Dienste GebuUndelte Content-Dienste



Single-Content-Dienste




Single-Content-Dienste
(c.10 % der Umsatzerlose im GJ 2022)

=) 300+ Content-Portale

%WizzGames
« Wi2zCames zum Beispiel, bietet unseren >y '
Konsument:innen ein einzigartiges

Unterhaltungserlebnis, indem es die besten Spiele
fUr Hondys per Mobilfunkanbieter anbietet.

* Seit unserer Grundung 2003 und unseren A e
Ursprungen in der Mobilfunkbranche haben wir
tausende von Service-URLs beworben und erfreuen
uns immer noch an bestehenden Nutzeriinnen in
uber 30 Landern via mehr als 10 verschiedene
Unternehmen.

CLIC



Single-Content-Dienste: Anmelde-Prozess
(c.10 % der Umsatzerlose im GJ 2022)

Banner

CLIC



Single-Content-Dienste: Anmelde-Prozess
(c.10 % der Umsatzerlose im GJ 2022)

Schritt O1

CLIC



Single-Content-Dienste: Anmelde-Prozess
(c.10 % der Umsatzerlose im GJ 2022)

Schritt 02
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Single-Content-Dienste: Anmelde-Prozess
(c.10 % der Umsatzerlose im GJ 2022)

" WizzGame!

TOP GAMES

Content-Portal

CLIC



Single-Content-Dienste: Anmelde-Prozess

(c.10 % der Umsatzerlose im GJ 2022)

T WizzGames T WizzGames

BEST ANDROID GAMES MELTDOWN

Content-Portal Details zum Spiel
durchsuchen

CLIC

Los gehts!

Viel Spaf}
beim Spielen!



GCebundelte Content-Portale




Gebundelte Content-Portale
(c.90 % der Umsatzerlose im CJ 2022)

= 25+ Content-Portale

Es gibt 2wei Arten von Diensten:
a) Live und aktiv beworbene Portale: offen fur
neue Mitglieder, die sich dort anmelden

konnen

b) Nicht beworbene Portale: unsere bestehenden
Mitglieder nutzen diese Portale

CLIC
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GCebundelte Content-Portale: Anmelde-Prozess
(c.90 % der Umsatzerlose im CJ 2022)

Banner Landing Page Anmeldung

Sichere 3D-2ahlungsseite Willkommens-E-Mail Content-Portal

CLIC



Gebundelte Content-Portale: Banner
(c.90 % der Umsatzerlose im CJ 2022)

112 Millionen Euro Marketingausgaben
im Jahr 2022, um die Leistungsfahigkeit

:* feed media

von Werbeplattformen wie Coogle, Unlimited
Facebook, YouTube und anderen movies & TV shows
Plattformen zu nutzen, um die om besten
passenden Zielgruppen zu finden. — ~ I— l\“i;!ag-;:

s B SAUDI ARABIA

Dies fUhrte zu weltweit 15,5 Milliarden Ry
Online-Banner-Impressionen fUr unsere
Streaming-Dienste, die im Jaohr 2022 von
unserem internen Mediao-Buying-Team
generiert wurden.

CLIC




GCebundelte Content-Portale: Landi
(c.90 % der Umsatzerlose im GJ 2022) .

feed media

Im Jahr 2022 haben fast 323 Millionen Menschen

auf einer Landing Page von einem unserer
zahlreichen Streaming-Dienste auf den Button

"Weiter" geklickt.

CLIC



< CONTINUE
-

e s e mermbers - 30 i et
@ Browser compatible

Gebundelte Content-Portale: Anme
(c.90 % der Umsatzerlose im GJ 2022) _

Im Jahr 2022 haben knapp 87 Millionen
Menschen ihre E-Mail-Adresse und ihr
Passwort ongegeben, um ihr Interesse an
unseren All-in-One-Streaming-Diensten zu
bekunden, welche auch eine kostenlose
Testphase beinhalten.

+* feed media

g re and 256-bit TLS Encrypted verificetion
Access the best digital content for




By clicking the consnue button, you confitm your
emai adcress s val

el a0

Gebundelte Content-Portale: Zahlu
(c.90 % der Umsatzerlose im CJ 2022)

Die 3D-2Zahlungsseite garantiert einen
sicheren und einfachen Bezahlvorgang.

feed media

© Secure and 256-bit TLS Encrypted verification
Access the best digital content for

Jede kostenpflichtige Mitgliedschaft hat Fosmasburtis  $00 il
immer einen aktiven, mehrstufigen Opt-in-
Flow vor der Anmeldung, zahlreiche Opt-in-
SicherheitsmalRnahmen und eine Bestatigung
der vereinbarten Mitgliedschaft, sofort nach
der Transaktion.

Last name:

Eine Stornierung ist jederzeit moglich, wir
haben eine kulante Ruckerstattungspolitik
und eine spezielle Support-Seite mit FAQ und
Live-Chot-Optionen.

CLIC

Thank you! You now have free access to Feedmedia for 5 days, giving unlimited access
to sports, movies, music, games, audiobooks and more.



CebuUndelte Content-Portale: Willko
(c.90 % der Umsatzerlose im CJ 2022)

Thank you! You now have free access to Feedmedia for 5 days, giving unlimited access

Nach der Anmeldung erhalten Sie eine E-Mail to sports, movies, music, games, audiobooks and more.
mit der Bestatigung Ihrer Mitgliedschaft, den
Allgemeinen Geschaftsbedingungen und
Angaben zur Kund:innenbetreuvung.

Seit unserer Grundung im Jahr 2003 wickeln
wir die gesomte Lizenzierung von Inhalten, die
Portalinfrastruktur und die Online-Werbung
Uber 2ahlreiche CLIQ-Unternehmen ob.

CLIC
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Gebundelte Content-Portale: Die PI :

(c.90 % der Umsatzerlose im CJ 2022)

Lassen Sie uns
gemeinsam durch
den Content scrollen!
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Content-Partner
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CLIQ's externe Partner erklart

* FUrdie Rechnungsstellung und Kundenbetreuung arbeiten wir mit
UNSEREN EXTERNEN GESCHAFTSPARTNER:INNEN zusommen,
die Expert:innen auf ihrem Gebiet sind.

« Uberall auf der Welt arbeiten wir mit Expert:innen fir die
Abrechnung von Zaohlungen zusammen, die mit verschiedenen
Unternehmen und Handleriinnen zusammenarbeiten.

* Neben unseren CLIQ-Kundenbetreuungsmitarbeiteriinnen
arbeiten wir auch mit externen Spezialist:innen zusommen, die
Uber eine professionelle Kundenbetreuungsinfrastruktur verfugen
und unsere Mitgliederiinnen in ihrer Laondessprache unterstutzen
konnen.

* Dies intern umzusetzen, wurde bedeuten: mindestens funfzig

zusatzliche Mitarbeiteriinnen mit sehr spezialisierten Rollen und
Expertisen.

CLIC




Customer Care

Auch wir erhalten Beschwerden. Um unsere Mitglieder bestmoglich zu betreuen, verfugen wir Uber ein
kompetentes Kund:innendienstteam, das Uber die folgenden Kanale erreichbar ist:

= o] Q
E-Mail Live Chat Verwaltung der Social- Telefon Hotlines
Media Community

CLIC



Beschwerden

Trustpilot ist eindeutig eine Website, die hauptsachlich von Nutzern genutzt wird, um sich zu beschweren.
Auch gro3e und bekannte Unternehmen wie Netflix, HBO und Amazon erhalten niedrige Bewertungen.

Im Vergleich dazu:

« Red27 auf Trustpilot hat 218 Bewertungen von 4,3 Millionen Mitgliedern, die seit 2020 gewonnen
wurden

« Beschwerderate von 0,00507%

_. = Netflix

Reviews 293

Amazonprimevideo
‘ 293 * Bad

Red27mobile

Reviews 218

Reviews * 1.7
5,714 total

Reviews * 1.5
280 total

Reviews * 1.5
293 total




URLs

Wir geben unsere URLs nicht weiter, weil wir sie als
Betriebsgeheimnis und somit als vertrauliche
Information betrachten

Sowohl Marketing- als auch Service-URLs sind vertrauliche Informationen, denn wenn wir sie
offenlegen wurden, konnten unsere Konkurrente:innen sehen, auf welchen Domains unsere
Werbebanner angezeigt werden, was es ihnen ermoglichen wurde, auf einer oder mehreren spezifischen
Domains direkt mit uns 2zu konkurrieren, was 2u einer Erhohung der Preise fUr unsere Online-Werbung
oder sogar zu Schlimmerem fUhren wurde: CLIQ konnte den spezifischen Online-Verkehr verlieren, da die
Wettbewerber:innen in der Lage sein konnten, einen hoheren Preis als CLIQ zu zahlen.

o H [y



Bezahlte Mitgliedschaften

die ihre wochentlichen/
monatlichen Mitgliedsbeitrage o
bezahlen daf

> VISA

|
1]

v

1,9 Mio. bezahlte
Mitgliedschaften haben 2ugang 2u den
Content-Portalen
(per 31.12.22)

CLIC
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Umsatzerlose

Neben den kunftigen Einnahmen, die durch die 1,9 Millionen
kostenpflichtigen Mitgliedschaften generiert werden, sorgen
die Live- und aktiv beworbenen Portale fur einen
kontinuierlichen neuen Einnahmenstrom.

1,9 Millionen bezahlte Mitgliedschaften Ende 2022 werden mit
hoher Wahrscheinlichkeit 141 Millionen Euro Umsatz in den
kommenden Quartalen generieren.

FUr 2023 erwarten wir sogar noch hohere Umsatze, vor allem
dank (1) mehr neuver Mitgliedschaften, die durch unsere
wachsenden Marketingausgaben gewonnen werden, und (2)
hoherer Umsatzdichten durch den Verkauf von mehr
gebundelten Content-Diensten.

CLIC

Alle URLs

Single- und gebUndelte Streaming-Dienste,
beworbene und nicht beworbene Portale
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276 Mio. €

Gesamte Bruttoeinnahmen
im Jahr 2022



Erklarvideo zur
- CustomerJourney,
| vom Banner

 bis 2Uum Content-Portal:




Klicken Sie hier



https://cliqdigital.com/AGM-2023-explainer
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Clig Brand-Marketing

.l All-inclusive @
kann man

jetzt auch
streamen.

Imn Dezember 2022 sind wir mit unserem
Flagship-Streaming-Service cliq.de in den
deutschen Markt eingetreten und schaffen
in Q2 2023 mit TV-spots und DOOH-Werbung
gezielt Markenbewusstsein.

All-inclusive
kann man
jetzt auch
streamen.

Unsere Ziele:

« 500 mio. Impressionen bis zum Ende von
Q2 generieren

* 65% oller Deutschen in der Altersgruppe
18-64 bis zum Ende von Q2 erreichen

Kann man
jetzt auch
streamen.

CLIC
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https://cliqdigital.com/tv-commercial

Ein Blick in das Portal

Lassen Sie uns gemeinsam durch scrollen!

0 @& Translation Available t b+ ©
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CIIQ @) Startseite E5 Filme 44 Musik € Sport d&b Hérbiicher (2 Games Einloggen

Alles anzeigen

Watch.

Listen.

Play.

Streame ohne Limit - Filme und Serien,
Musik, HorbUcher, Games und Sport.

Probemonat starten

C L I Q HERETERED

GCames



http://www.cliq.de/




Erfolgsgesch ichte | VierjahresUbersicht

. ) 7 )
in Millionen € I Marketingausgaben Il Umsatzerlése B EBITDA EBITDA-Marge

Q119 Q219 Q3'19 Q4'19 Q1'20 Q2'20 Q3'20 Q4'20 Q121 Q2'21 Q3’21 Q4'21 Q1’22 Q222 Q3'22 Q4'22

83
77

8 % 10 % 1M % 1M % 1M % 15 % 15 % 17 % 18 % 19 % 19 % 18 % 16 % 16 % 16 % 15 %

EPS 2019: 0,36 € EPS 2020: 1,16 € EPS 2021: 2,74 € EPS 2022: 4,47 €

CLIC



Umsatzerlose | Nach Diensten & Regionen (in % v. Umsatz)

NACH DIENSTEN

GEBUNDELTER CONTENT B NorRDAMERIKA

Bl sinoLe-contenT 276 Mio. € M curors 276 Mio. €
. WERBEFINANZIERTE DIGITAL .

UBRIGE
MARKETING-DIENSTE *

NACH REGIONEN

150 Mio. €

150 Mio. €
(o)
72 %
2021 2022 2021

2022

*lm 2uge einer strategischen Neuausrichtung wurden diese Geschaftsaktivitaten ab Mitte August 2022 eingestellt

CLIC



Mehr Marketing, mehr Mitglieder, mehr Umsatz

Marketingausgaben Lifetime-Value der Kundenbasis
O 6M-Rentabilitatsindex Anzahl der bezahlten individuelle Rest-Lebenszykluszeit
Mitgliedschaften X 2um Berichtszeitpunkt
Kundenbasis (Anzahl der bezahlten 141 Mio. €

Mitgliedschaften)

112 Mio. €

87 Mio. €

54 Mio. €

22 Mio. €

2019 2020 2021

CLIC
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2022 | Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

in Millionen € 2022 2021 A
Umsatzerlose 276,1 150,0 84 %
Umsatzkosten -201,3 -98,8
Bruttoergebnis 74,8 51,2 46 %
Personalaufwand -20,7 -18,0
Sonstige betriebliche Aufwendungen -10,6 -6,0
EBITDA 43,5 27,2 60 %
Marge 16% 18%
Abschreibungen -1,4 -0,9
EBIT 421 26,3 60 %
Finanzergebnis -1,2 -0,9
Stevern -Nn,9 -7,1
Konzernergebnis 29,0 18,2 59 %
Ergebnis je Aktie (in €) Ny 2,74 63 %

* 84 % Umsatzwachstum hauptsachlich aufgrund des Anstiegs der bezahlten Mitgliedschaften von 1,3 Mio. auf 1,9 Mio.
« EBITDA in % v. Umsatz betrug 16 % (2021: 18 %)

* Allzeithoch des Ergebnisses je Aktie von 4,47 €, wovon 40 % als Dividende ausgeschuttet werden sollen

CLIC



2022 | Marketingaufwendungen

in Millionen € 2022 2021 A
Marketingausgaben 12,3 54,4 106 %
Aktivierte I\/\or!fetlngousgoben 1075 -47.0
(Vertragsvermogenswerte)

Abschreibungen auf

Vertragsvermogenswerte 85,0 37,5
Marketingaufwendungen 89,8 44,9 100 %
in % vom Umsatz 33 % 30 %

* Anstieg bezahlter Mitgliedschaften ist das Ergebnis der erhohten Marketingausgaben von 54 Mio. € auf 112 Mio. €

+ Die aoktivierten Marketingausgaben beziehen sich auf samtliche Marketingausgaben, die direkt mit der
Akquise eines neuen Mitglieds zusammenhangen

* Der Anteil der Marketingausgaben, der nicht aktiviert werden kann, betrifft das Marketing im Zusammenhang
mit den werbefinanzierten Marketingdienstleistungen (die ab August 2022 eingestellt wurden)

* Die Marketingaufwendungen in % v. Umsatz stiegen von 30 % auf 33 %, was hauptsachlich auf den niedrigeren
6M-Rentabilitatsindex zuruckzufUhren war

CLIC



2022 | Konzern-Kapitalflussrechnung

in Millionen € 2022 2021
EBITDA 43,5 27,2
A Vertragsvermogenswerte -22,5 -9,5

A Sonstiges Working Capital 4,5 8,3
g;c)itﬁ;'gésmonzergebms & 17 -5.2
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 23,8 20,8
Cashflow aus Investitionstatigkeit -8,4 -4,8
Operativer freier Cashflow 1‘5_,4— 16,0
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -7,8 -14,6
Cesamt-Cashflow 7,7 1,4

Nettoverschuldung / Cash-Position

0,9 Mio. € 2,3 Mio. €

* Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit stieg aufgrund der gestiegenen Z2ahl bezahlter Mitgliedschaften und

eingezogener Mitgliedsbeitrage

* Mittelabfluss aus der Investitionstatigkeit bezog sich hauptsachlich auf Investitionen in die
Plattformentwicklung (5,2 Mio. €) und in neu lizenzierten Content (3,7 Mio. €)

CLIC

Der Mittelabfluss aus der Finanzierungstatigkeit beinhaltete 7,2 Mio. € Dividendenausschuttung



2022 | Konzernbilanz

- Millionen € 31.12.2022  31.12.2021 31.12.2022  31.12.2021
Geschafts- oder Firmenwert 47,4 48,2 Konzerneigenkapital 81,3 59,6
Sonstige immaterielle Vermogenswerte 15,3 7,9 Passive latente Stevern 10,5 4,1

.. Verbindlichkeiten gegenuber
Vertragsvermogenswerte 39,6 A Kreditinstituten 6,6 5,0
Aktive latente Steuern 1,6 2,6 Sonstige Verbindlichkeiten 6,3 4,7

Ruckstellungen und
14,4 13,2 Verbindlichkeiten aus 27,8 21,8
Lieferungen und Leistungen

Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen

Verbindlichkeiten aus
Ertragsteuern

Zahlungsmittel und

Zahlungsmitteldquivalente 16,8 7,3

2,6 1,2

Summe Aktiva 135,1 96,3 Summe Passiva 135,1 96,3

* Sonstige immaterielle Vermogenswerte wuchsen vor allem aufgrund von Investitionen in neu lizenzierten
Content (3,7 Mio. €) und die Plattformentwicklung (5,2 Mio. €)

* Vertragsvermogenswerte zum 31. Dezember 2022 sind gestiegen aufgrund des erheblichen Anstiegs der
Marketingausgaben zur Gewinnung neuer bezahlter Mitgliedschaften

* Netto-Cash-Position belief sich zum 31.12.2022 auf 9,9 Mio. €
* 60 % Eigenkapitalquote per 31. Dezember 2022 (vgl. 31.12.2021: 62 %)

CLIC



| |

Dividendenrendite

|

| ‘77 1 7/

CLIQ Digital AG DAX MDAX SDAX

m 2020 m2021 m2022 Quelle: Bloomberg, 2023

* In 2022 hat CLIQ eine signifikant bessere Dividendenrendite erzielt als der DAX, MDAX und SDAX:
7,1 % Dividendenrendite bezogen auf den Jahresschlusskurs 2022

Ausschuttungsquote von 40 % des Ergebnisses je Aktie

CLIC |



Aktienkursentwicklung (10 Jahre)

in %
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CLIQ DIGITAL AGC
Germany SDAX

SCALE 30 Performance

MSCI WOLD Micro Cap
Index

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Quelle: Nasdaq, 2023

2022: Kursentwicklung der CLIQ-Aktie (+2 %) Ubertraf alle relevanten Vergleichsindizes:
Scale All Share Index (-36 %), Scale 30 (-31 %), MSCI World Small Cap Index (-20 %), SDAX (-27 %) und TecDAX (-26 %)

Dritthochster Hondelsumsaotz in Scale mit 176 Mio. €

Aktienrendite (Total Shareholder Return): Eine Anlage in CLIQ zu 4,80 € Ende 2012 hatte bei Wiederanlage der
Dividendenausschittungen bis Ende 2022 zu einem Kursgewinn von 463 % gefuhrt.
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Ausblick | Marktwachstum

MUSIK-
STREAMING

+7 % /

CAGCR

CLIC

FILME & SERIEN STREAMING
+11 % / +22 % 7
CAGCR _—— CACR

CLOUD-
GCAMING

+46 %

CAGCR

-
2022 2030

y

DIGITALER MEDIEN-UMSATZ: HORBUCHER

WELTWEIT IN 2027

Statista Digital Media Bericht 2022

LIVE-SPORT-

2030 2022




Ausblick | Wachstumstreiber

Marktentwicklung Geschaftsentwicklung

Mehr Marketing durch eigenes Medieneinkaufsteam

Verbesserung und Erweiterung von Content,

Wachsende Nachfrage nach erschwinglichen > B. Podcasts und mehr Kinder-Content

Streamingdiensten

Neue Zielgruppen durch neue (lokale) Content-

Konsum von Content auf Abruf Kategorien

Hohere Umsatzdichte in bestehenden Regionen und

Gesellschaftliche und Verhaltens-Anderungen in ..
Landern

Bezug auf Streamingdiensten

Akzeptanz zusatzlicher Zahlungsmethoden fur ein

Verbesserte Technologien, einschliel3lich schnellerer \ uns { i
reibungsloses Kundenerlebnis, insbes. in Schwellenlandern

= Bandbreiten

EinfUhrung von gebundelten Streamingdiensten in
Lateinamerika und/oder in Asien

Neue, innovative Produkte, einschlie’lich Virtual
Reality

Strategische Akquisitionen
(in Content und Streamingdienste)




Ausblick | GJ) 2023

in Millionen €

Umsatzerlose 63

Marketing-
ausgaben

EBITDA 6 16

22 34

# Mittelfristiger Ausblick
(Ende 2025):

U 500 Mio. € Umsatz
U 4 bis 5 Mio. bezahlte Mitgliedschaften







Beschlussfassung Uber die Verwendung
des Bilanzgewinns fur das Geschaftsjahr 2022



Beschlussfassung Uber die Entlastung der Mitglieder
des Vorstands fur das Geschaftsjahr 2022



4.

Beschlussfassung Uber die Entlastung der Mitglieder
des Aufsichtsrats fur das Geschaftsjaohr 2022



Wahl der/des Abschlussprufers/Abschlusspruferin und
Konzernabschlussprufers/Konzernabschlusspruferin
fur das Geschaftsjohr 2023



Beschlussfassung Uber die Wahl
eines Aufsichtsratsmitglieds



Beschlussfassung Uber die Anderung der Vergitung der Mitglieder
des Aufsichtsrats und entsprechende Satzungsanderung



Beschlussfassung
Uber Satzungsanderungen



Beschlussfassung Uber die Umstellung von Inhaber- auf Namensaktien
und entsprechende Satzungsanderungen



10.

Beschlussfassung Uber die
Anderung von § 18 Abs. 2 der Satzung (Teilnehmerrecht)



HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Diese Prasentation dient ausschlieRlich zu Informationszwecken und stellt weder ein offentliches Angebot zum Kauf oder Verkauf noch eine offentliche Aufforderung zum
Kouf oder Verkauf von Wertpapieren der CLIQ Digital AC dar. Weder diese Prdsentation noch ein anderer Inhalt dieser Prasentation stellt die Grundlaoge fUr einen
Vertragsabschluss oder eine sonstige Verpflichtung der CLIQ Digital AG dar. Diese Prasentation dient ausschlielich der Information der Aktionare der CLIQ Digital AG und

darf weder ganz noch auszugsweise vervielfdltigt oder an andere Personen weitergegeben werden.

Diese Prasentation enthdlt zukunftsgerichtete Aussagen, d.h. Aussagen Uber den zukUnftigen Geschaftsverloauf und die zukUnftige finanzielle Leistungsfahigkeit der CLIQ
Digital AG und ihrer Gruppe (CLIQ Digital) sowie Uber zukUnftige Ereignisse oder Entwicklungen im Zusammenhang mit CLIQ Digital. Solche Aussagen beruhen auf den
gegenwartigen Erwartungen und bestimmten Annohmen der Unternehmensleitung von CLIQ Digital, von denen viele auRerhalb des Einflussbereichs von CLIQ Digital liegen,
und unterliegen daher einer Vielzahl von Risiken, Ungewissheiten und Foktoren, die in Veroffentlichungen, insbesondere im Risikobericht, der Teil des Lageberichts des
Jahres- und Konzernabschlusses 2022 ist, aufgefUhrt sind, sich aber nicht auf solche beschranken. Sollte eines dieser Risiken oder Ungewissheiten eintreten oder sollten die
2ugrunde liegenden Erwartungen nicht eintreten oder Annahmen falsch sein, kdnnen die tatsdchlichen Ergebnisse, Leistungen und Erfolge von CLIQ Digital (sowohl negativ
als auch positiv) wesentlich von denjenigen abweichen, die ausdrucklich oder implizit in der zukunftsgerichteten Aussage genannt werden. CLIQ Digital Ubernimmt keine
Verpflichtung und beabsichtigt nicht, diese zukunftsgerichteten Aussagen zu oktualisieren oder zu Uberarbeiten oder sie in einem anderen als dem erwarteten Ergebnis zu

korrigieren.

Aufgrund von Rundungen ist es moglich, dass sich einzelne Zahlen in dieser Prasentation und anderen von CLIQ Digital veroffentlichten Dokumenten nicht genau zur

angegebenen Summe addieren und dass die angegebenen Prozentsatze nicht genau die absoluten Werte widerspiegeln, auf die sie sich beziehen.

Die Verteilung dieses Dokuments in anderen Rechtsordnungen kann gesetzlich eingeschrankt sein, und Personen, die in den Besitz dieses Dokuments gelangen, sollten sich
dieser Einschrankungen bewusst sein und sie einhalten, Jede Nichteinhaltung dieser Beschrankungen kann einen VerstoR gegen die geltenden Wertpapiergesetze

darstellen.

CLIC



CLIC

DIGITAL
Let’s level up together in 2023!



